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OBSAZOVANA POZICE
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CHECKLIST NABOROVYCH KAMPANI

CEHO CHCI KAMPANI DOSAHNOUT A JAK TO BUDEME MERIT?
Stanovte si jaké cile a KPIs

KOHO CHCI KAMPANI OSLOVIT? Identifikujte co nejspecifi¢t&ji target personu

SILNE STRANKY

INTERNI KOMUNIKACE! Nezapomerite o probihajicich kampanich
a otevfenych pozicich informovat soucasné kolegy

LU S LIRS

KTERA EVPS JSOU PRO MOJI CILOVOU SKUPINU RELEVANTNI A ATRAKTIVNI? | | SLABE STRANKY
KDE SE NASE CiLOVA SKUPINA NACHAZI? Vyhodnotte, které kanaly pouZijete

JAKE FORMATY REKLAMY POUZIJEME? Videa, podcast, letaky, polepy v metru | | PRILEZITOSTI

JE PRACOVNI INZERAT | KARIERNI STRANKA POUTAVA A INFORMATIVNI?

JAK DLOUHO BUDE KAMPAN TRVAT A JAKY MAME ROZPOCET? OHROZENI
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